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	ПРЕС-РЕЛІЗ


Асоціація зовнішньої реклами України уважно стежить за ситуацією, що склалась навколо впорядкування розміщення об'єктів зовнішньої реклами вздовж автомобільних доріг і магістралей.

Так, за нашими даними, за останній тиждень в засобах масової інформації кожний день з'являлись нові повідомлення про успіхи органів ДАІ в питанні боротьби із самовільно встановленими конструкціями. Нарешті, в повідомленні від 27 листопада було підбито проміжні підсумки цієї запеклої боротьби. Зокрема, рекламна громадськість дізналась про те, що «відповідно до приписів Державтоінспекції МВС України демонтовано 4,6 тисяч носіїв реклами, які були встановлені з порушенням вимог».
Експерти ринку неоднозначно оцінюють даний процес, проте всі, безперечно, вражені оперативністю та цілеспрямованістю представників правоохоронних органів. Аналіз згаданого і подібних до нього інформаційних повідомлень дає можливість припустити, що на боротьбу з незаконною зовнішньою рекламою було кинуто величезні сили та ресурси. Адже, для того, щоб провести загальноукраїнську інспекцію та інвентаризацію рекламних носіїв (тим більше тих, що розташовані вздовж всіх транспортних магістралей), демонтувати близько 5 тисяч щитів, і зберігати їх на спеціально облаштованих для цього майданчиках (нагадаємо - конструкції необхідно повернути власнику!) – для таких заходів потрібні неабиякі зусилля.
В той же час, всі благородні наміри ДАІ можуть виявитись марними – «завдяки» колегам з Росії, які нещодавно замовили відповідне дослідження, яке чітко демонструє залежність ДТП від розташування рекламних конструкцій біля автошляхів. Вірніше, відсутність такої залежності. Адже зовнішня реклама, згідно з результатами цього дослідження знаходиться на останньому – 10 місці серед факторів, що спричиняють автомобільні аварії. Далі – з першоджерела, мовою оригіналу:
	Размещение наружной рекламы практически не влияет на возникновение аварийных ситуаций, поскольку по продолжительности взгляда водителя наружная реклама находится на 10-ом месте после зданий, кустов, деревьев, пешеходов, неба и внутренней обстановки в автомобиле.
Большинство просмотров рекламы (87,11%) являются кратковременными, продолжительностью в одну секунду и менее. При этом величина водительского стажа, тип коробки передач, страна производства автомобиля фактически не влияет на количество времени, уделяемого на просмотр рекламы.
Такие данные опубликовали Технический комитет по стандартизации № 467 «Наружная реклама и информационные знаки для общественных мест» и исследовательская компания «Ромир» по итогам изучения воздействия наружной рекламы на поведение водителей за рулем.
В ходе исследования, проведенного в период с мая по август 2007 года в городе Москве, было исследовано поведение за рулем 96 водителей легковых автомобилей в возрасте старше 18 лет, из них 36 женщин и 60 мужчин, с разным стажем вождения. Примененный метод - компьютеризированное наблюдение за поведением автолюбителей с помощью технологии Eye-Tracker.

Следует отметить, что в 2006 году уже проводилось специальное исследование с целью выяснения отношения автомобилистов к месту наружной рекламы в ряду факторов, влияющих на аварийность. В рейтинге факторов, потенциально отвлекающих внимание от управления автомобилем, наружная реклама (причем как статическая, так и динамическая) оказалась в группе причин оказывающих наименьшее влияние на происхождение аварийных ситуаций.


Дякуємо порталу www.outdoor.ru за надану інформацію, а ДАІ МВС України – за проявлену ретельність у боротьбі з самовільно розміщеною зовнішньою рекламою. Хоча нам здається, що набагато дешевше для держбюджету було б провести подібне дослідження, а вже потім рахувати, демонтувати і заявляти про свої успіхи.

