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	ПРЕС-РЕЛІЗ


Асоціація зовнішньої реклами України уважно стежила за процесом ухвалення змін до Закону України «Про рекламу» в частині регулювання зовнішньої реклами тютюнових та алкогольних виробів та відповідних торгових марок. Тож рішення народних депутатів, які 425 голосами ухвалили в другому читанні проект відповідний проект пана Томенка, не стало сенсацією чи несподіванкою.
Отже, відповідно до затверджених змін, реклама тютюнових виробів, алкогольних та слабоалкогольних напоїв в Україні буде заборонена на зовнішніх носіях з 1 січня 2009 року. 
Рекламний ринок вже давно очікував подібних кроків від наших законодавців. Процес пошуку оптимального рішення в даному питанні був важкий та ускладнювався надто великою часткою популізму, поспішності і відсутністю професійного підходу. Експерти галузі вказували, зокрема, на приклади інших, в тому числі і європейських, країн, де заборона реклами тютюну чи алкоголю не призводила до зниження динаміки вживання цих шкідливих продуктів. Представники ринку пропонували дотримуватися міжнародних угод, ратифікованих Україною, якими затверджено процедуру поступової заборони тютюнових виробів. А експертних колах вперто ходили чутки, що подібні ініціативи є зовсім не прикладом турботи про здоров'я нації, а продуктом маркетингової стратегії окремих тютюнових та алкогольних компаній, які таким чином борються із потенційними конкурентами.
Внесла свої корективи у цей процес і політична нестабільність в Україні. За умови нормальної роботи Верховної Ради України проект пана Томенка (щоправда дещо в іншому вигляді) мав би бути затверджений ще на початку 2007 року.

Так чи інакше, рекламний ринок отримав необхідну «відстрочку» у часі для того щоб уникнути кризових явищ через втрату значної частини клієнтів та бюджетів. І використав її повною мірою – за останні два роки частка таких товарних груп як тютюнові та алкогольні вироби в загальному об'ємі ринку зовнішньої реклами впала майже вдвічі. Таким чином, станом на початок 2008 року сукупна частка такої реклами складає близько 12-15%. І за умови узгодженої політики операторів ринку, рекламних агентств та рекламодавців до кінця поточного року ця частка суттєво зменшиться.

Тож Асоціація зовнішньої реклами України вітає українське суспільство з черговим кроком на шляху до запровадження європейських стандартів та соціальних цінностей, висловлює співчуття українським політикам, які втратили ідеальний інструмент для піару та закликає рекламну галузь спокійно віднестись до подібних законодавчих нововведень, оскільки подібна ясність дає набагато більше інструментів для стратегічного планування та маркетингових рішень, аніж невизначеність, істерики та ритуальні танці навколо цього і без того неоднозначного питання.
